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Nazev komplexni ulohy/projektu

Propagace a jeji vyuziti v marketingové praxi

Kéd tlohy
63-u-4/AHS7

Vyuzitelnost komplexni alohy

Kategorie dosazeného vzdélani
M (EQF uroven 4)

Skupiny oboru

63 - Ekonomika a administrativa

Vazba na vzdélavaci modul(y)

Propagace a jeji vyuziti v marketingové praxi

Skola
Stiedni $kola KIi& - SPoSS, Prazska, Ceska Lipa

Klicové kompetence

Kompetence k feSeni problému, Komunikativni kompetence

Datum vytvofeni

27.01.2020 10:50
Délka/Casova naro¢nost - Odborné vzdélavani

Délka/Gasova narocnost - VSeobecné vzdélavani
8

Poznédmka k délce ulohy
Rocnik(y)

3. rocnik

Reseni tlohy

skupinové

Doporuceny pocet zaki
4

Charakteristika/anotace

Komplexni tloha si klade za cil pomoci prezentace, dil€ich Ukoll a samostatné prace naucit Zaky komplexné popsat
propagaci, rozliSit druhy a funkci reklamy, orientovat se v problematice propagacni strategie, vysvétli propagacni mix a
vyhodnotit slozky marketingové komunikace. Zak pracuje se ziskanymi teoretickymi znalostmi a praktickymi dovednostmi
z modulu ,Propagace.”

Komplexni tloha je rozdélena do dilCich ¢asti, které jsou uvedeny ve formulafi komplexni Glohy. Zadani jsou uvedeny v
jednotlivych pfilohach.



JADRO ULOHY

Oc&ekéavané vysledky uceni
Z4k:
1. orientuje se v marketingové komunikaci
2. diskutuje o reklamnich médiich
3. popise propagacni mix
4. vysvétli funkci a druhy reklamy
Specifikace hlavnich uéebnich ¢innosti zaku/aktivit projektu vé. doporuéeného ¢asového rozvrhu
1. orientuje se v marketingové komunikaci
« vysvétli pojem sdéleni
« rozc¢leni propagacni strategie
« vyjmenuje fdze komunikacniho modelu AIDA
« definuje informacéni Sumy
« vysvetli vyznam propagace v ramci marketingového mixu

« vysveétli schéma obecného komunikaéniho modelu
« sestavi komunika¢ni model pro konkrétni vyrobek

Doporuc¢eny ¢asovy rozvrh €ini 3 vyu€ovacich hodiny.
2. diskutuje o reklamnich médiich

« vyjmenuje zakony upravujici oblast médii
« charakterizuje jednotlivé druhy médii

Doporuceny ¢asovy rozvrh ¢ini 2 vyu€ovaci hodiny.
3. popise propagacni mix

« zpracuje vzorovy propagacni mix vyrobku
« vysvétli jednotlivé ¢asti propagacniho mixu

Doporucéeny ¢asovy rozvrh €ini 2 vyu€ovaci hodiny.
4. vysvétli funkci a druhy reklamy
« charakterizuje reklamu
« vysvétli funkci a druhy reklamy
« spravneé interpretuje ziskané informace ze Zakona €. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy

Doporuceny ¢asovy rozvrh ¢ini 1 vyu€ovaci hodina.

Metodicka doporuceni

Komplexni tloha muaze byt vyuzita v teoretické vyuce i v odborném vycviku uvedenych obord vzdélani a je rozdélena do
diléich ¢asti.
1. diléi cast — prezentace ,,A - teoreticky zaklad“

« prezentace zahrnuje komplexné problematiku vyrobku

o ZA&cCi se zapojuji a opakuiji si teoretické poznatky ziskané v modulu ,Propagace”

« ucitel doplfiuje jednotlivé pojmy pfikladem z praxe
o ZA&cCi si zapisuji pozndmky do tisténé podoby prezentace

2. dil¢i ¢ast — prezentace ,,B — cviceni*
« prezentace vychazi z ,prezentace — teoreticky zaklad” a slouzi k prohloubeni a procvi¢eni znalosti z oblasti

propagace
« ucitel vede zaky formou diskuse k doplnéni pozadovanych tkoll



o ZAci se aktivné zapojuji a opakuji si ziskané teoretické poznatky
o 238k konkrétni odpovédi obhdji pfed ucitelem a tfidou
« ucitel zkontroluje spravnost jeho vysledku

3. dil¢i ¢ast - pracovni listy

« pracovni listy slouzi k opakovani, procvi€ovani a k aplikaci ziskanych poznatk( do praxe
« ucitel vede zaky k samostatnému vypracovani riiznych forem tkolt

« zaci vyhledavaji potfebné informace v prezentaci, na internetu

« ucitel vysvétli Uskali jednotlivych propagacnich nastrojl

« ucitel dohlizi na prabéh Cinnosti a konzultuje se Zaky jejich chyby

« ucitel zkontroluje spravnost vysledku

4. diléi ¢ast — kreativni tvorba

o kreativni shrnuti probraného uciva

« ucitel seznami zaky s technikou vytvofeni myslenkové mapy, scrapbooku a lapbooku

« mySlenkova mapa slouzi ke grafickému uspofadani klicovych slov, doplnéné obrazky vyznalujici vzajemné vztahy a
souvislosti

« lapbook slouzi k uceleni souboru informaci, zajimavosti a aktivit na dané téma

« scrapbook slouzi k zpracovani textl a obrazki do jedné ucelené podoby

ZpUsob realizace

« teoretickd, prifezova, prakticka
« vyuka se realizuje v odborné u¢ebné

Pomucky

Technické vybaveni:

« pocitaC nebo tablet pro ucitele a zaka
« Internet, MS Word, PowerPoint

« dataprojektor

« platno na promitani

« tabule, fix, kfida

« tiskarna

Uéebni pomiicky ucitele:

« prezentace ,A — teoreticky zaklad” v elektronické i tisténé verzi — poCet odpovida poctu zaki ve tfidé
« prezentace ,B — cviceni“ v elektronické i ti§téné verzi — pocet odpovida poctu zakul ve tfidé

« pracovni listy pro zaka — poCet odpovida poctu zaku ve tfidé + dvé pare rezervni vyhotoveni

o prazdné papiry o velikosti A4 nebo A3

o Z&kon o regulaci reklamy

Uéebni pomlcky zaka:
« ucebni dokumenty k dané problematice
o Zakon o ochrannych znamkach ve znéni pozdéjsich predpisu
o psaci potfeby
o nlzky
« pastelky, fixy, nizky

VYSTUPNI CAST
Popis a kvantifikace vSech planovanych vystupu
1. dil¢i ¢ast

« neni zadny pisemny vystup, zaci sleduji prezentaci a vyklad ucitele
o pracuji s tisténou verzi prezentace a zapisuji si poznamky

2. dil¢i ¢ast



« neni zadny pisemny, zaci diskutuji s ucitelem na zadané téma
3. dil¢i ¢ast
« pracovni listy — doplfiovani textu, tabulek, grafl, obrazkd
4. dil¢i cast
« scrapbook, lapbook a myslenkova mapa — kreativni shrnuti probraného uciva

Kritéria hodnoceni
1. diléi ¢ast

« predpoklada se spoluprace ucitele a zaka;
e posuzuje se vécna spravnost vykladu pojmu, zplsoby formulace a aktivita zaka;
« dilCi ¢ast se nehodnoti

2. dil¢i ¢ast

« predpoklada se spoluprace ucitele a Zaka;
« hodnoti se vécna spravnost, spravna aplikace teoretickych poznatk( do praktickych pfiklad;
« samostatnost pfi volbé spravné odpoveédi

3. diléi ¢ast

« hodnoti se vécna spravnost doplfhovani textu, tabulek, grafd, obrazku;
« samostatnost pfi praci na pracovnich listech
« prezentace vysledkl pfed ucitelem a tfidou
o Uprava vypracovani pracovniho listu
o celkovy pocet bodud za pracovni listy 60 bodu, uspél pfi dosazeni celkem 30 bodd.
o pracovni list ¢islo 1 — celkem 20 bodU
o pracovni list ¢islo 2 — celkem 20 bod0
o pracovni list ¢islo 3 - celkem 20 bodu

4, dil¢i cast

« ucitel poskytne prostor na vytvoreni lapbooku, scrapbooku nebo myS$lenkové mapy — Zak si vybere minimalné jednu
Z nich
« vybranou aktivitu dopracuje doma
« ucitel hodnoti pouze faktickou spravnost a dodrzeni zasad pro tvofeni
Doporucena literatura

Z&kon €. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy

MOUDRY, Marek. Zaklady marketingu. 1. vydani. Computer Media s.r.o0., 2008. ISBN 978-80-7402-002-5.

Poznémky
Obsahové upfesnéni
OV RVP - Odborné vzdélavani ve vztahu k RVP

Pilohy

« Myslenkova-mapa_Propagace.pdf
o Pracovni-listy Propagace.docx

« Prezentace cviceni Propagace.pptx
« Prezentace_teorie_Propagace.pptx



https://dev-nuvis.rails.cz//uploads/mov/attachment/attachment/91281/Myslenkova-mapa_Propagace.pdf
https://dev-nuvis.rails.cz//uploads/mov/attachment/attachment/91282/Pracovni-listy_Propagace.docx
https://dev-nuvis.rails.cz//uploads/mov/attachment/attachment/91283/Prezentace_cviceni_Propagace.pptx
https://dev-nuvis.rails.cz//uploads/mov/attachment/attachment/91284/Prezentace_teorie_Propagace.pptx
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